
Ça n’a pas
pris en France. Ce prêt-
à-porter n’a pas séduit les
clients. Pourtant c’était loin
d’être catastrophique

Quelques ensei-
gnes nous talonnent. Depuis
la rentrée, on a des deman-
des

Il s’agit de fa-
brications traditionnelles et
artisanales

Mon ambition est de conti-
nuer dans l’originalité, la fé-
minité, les couleurs et les
prix abordables en renouve-
lant les produits et les mar-
ques
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